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Einleitung

Der Weg in die Redaktionen

ZM hilft dabei, die Themen von msg zielgruppengerecht und bissfest in die Redaktionen zu bringen!

Ihr habt eine Neuigkeit, die ihr gerne kommunizieren mdéchtet?
lhr seid nicht sicher,

Nachfolgend findet ihr alles Wichtige rund um Corporate-Pressemitteilungen bei msg.

ob eine Pressemitteilung die richtige KommunikationsmalBnahme ist?
wie ihr auf dem Weg zur Veréffentlichung vorgehen sollt?

welche Aufgaben ZM Gbernimmt?

welche Freigaben notwendig sind?

welches Timing zu beachten ist?

wann eine externe PR-Agentur (Klenk & Hoursch) eingebunden wird?
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Grundlagen

Definition | Zielsetzung | Key-Fragen |
Aufbau | Platzierung | Tierl-Medien -
Top 10| Der Schlissel zur
erfolgreichen PM | Checkliste: In
welchen Fallen wird eine
Pressemitteilung versendet
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Grundlagen

Definition

Was versteht man unter einer Pressemitteilung?

Eine Pressemitteilung ist ein zentrales

Instrument der Unternehmenskommunikation.

FUr uns als msg dient sie dazu, relevante
Informationen Uber die msg-Gruppe, unsere
Produkte oder Veranstaltungen gezielt

an Medien und Offentlichkeit zu vermitteln.
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Grundlagen

Zielsetzung

Welches Ziel verfolgt msg mit einer
Pressemitteilung?

Pressemitteilungen sind ein effektives Mittel,
um die Bekanntheit von Unternehmen wie msg
zu steigern und die offentliche Wahrnehmung
zu beeinflussen. Sie helfen, das Interesse der
Medien und Offentlichkeit zu wecken und somit
unsere Sichtbarkeit zu erhohen.

Entscheidend ist dabei, die Sicht der
Empfanger/in einzunehmen: Welche
Informationen sind relevant? Wie hoch ist der
Neuigkeitswert?
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Grundlagen .msg
W-Fragen

Was ist beim Erstellen einer Pressemitteilung zu beachten?

Bei der Erstellung einer Pressemitteilung ist es wichtig, eine klare Botschaft zu vermitteln. Eine gute
Pressemitteilung zeichnet sich durch klare, pragnante und sachliche Formulierungen aus — werbliche Sprache
sollte vermieden werden. Sie sollte den Lesenden sofort ansprechen und Interesse wecken. Entscheidend ist,
die wichtigsten Informationen gleich zu Beginn zu platzieren und die zentralen W-Fragen zu beantworten:

Wer Was Wann Wo Wie Warum Wozu
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Grundlagen o msg
Aufbau

Wie sind Pressemitteilungen aufgebaut?

Pressemitteilungen beginnen mit einer
Uberschrift, die das Thema der Mitteilung auf
den Punkt bringt.

« Im Anschluss folgt ein kurzer Einleitungstext,
der die wichtigsten Informationen
zusammenfasst.

« Danach werden die Details und
Hintergrundinformationen prasentiert.

« Zitate kdnnen die Glaubwdurdigkeit der
Mitteilung erhéhen.

« Am Ende der Pressemitteilung folgen die
Kontaktdaten des Unternehmens fur
Rickfragen.
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Grundlagen

Platzierung

Wo werden Pressemitteilungen veroffentlicht?

Pressemitteilungen verdffentlicht msg an
mehreren Stellen, um eine breite Reichweite zu
erzielen.

Dazu zahlen

« externe Medien

e Tier-1-Medien (Presse)

 die Unternehmenswebsite www.msg.group
« LinkedIn.

10 © msg systems ag | Titel einfligen | 2024

.Msg



https://msggroup.sharepoint.com/Freigegebene%20Dokumente/Marke%20msg/Kanalstrategie/017_kanalstrategie%20GURU-Seite.pdf
https://msggroup.sharepoint.com/:x:/r/sites/msg-zm-intern/_layouts/15/Doc.aspx?sourcedoc=%7B302CC019-1525-4D63-AEE9-8EC00CFD737D%7D&file=VTL_Tier%20Medien_msg_170619.xlsx&action=default&mobileredirect=true&DefaultItemOpen=1
http://www.msg.group/
https://www.linkedin.com/company/msggroup/posts/?feedView=all&viewAsMember=true

.Mmsg
Tierl-Medien - Top 10

Kriterien

v Reichweitenstarkste Wirtschafts- und Fachmedien
v" Fokus auf redaktionellem Inhalt
v' Leserschaft entspricht der flir msg relevanten Zielgruppe

r Handelsblatt r DIE ZEIT

r Capital (Germanuy) r Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ)
r DER SPIEGEL r Manager Magazin

r Deutsche Presse-Agentur (dpa) r Siddeutsche Zeitung (52)

r DIE WELT, WELT am SONNTAG r Wirtschaftswoche
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Grundlagen

Der Schlissel zur erfolgreichen PM

Gibt es eine Garantie, dass eine Pressemitteilung
von Medien aufgegriffen wird?

Nein, denn die Redaktionen werden mit
Informationen zahlreicher Unternehmen
geflutet —nur wenige Meldungen schaffen es
durch die Filter.

Umso wichtiger ist es, neben einem

gut gewdhlten Thema, die Inhalte intelligent,
professionell und serviceorientiert
aufabereiten. Denn: Journalistinnen und
Journalisten mussen Gberzeugt werden, dass
unsere News einen echten Mehrwert fr ihr
Publikum bieten. (sh. Checkliste).
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https://msggroup.sharepoint.com/:p:/r/sites/msg-zm-intern/Test%20Laufwerk/ZM_Admin/Kommunikation/PR/2024-07-19_Pressemitteilung_Richtlinie.pptx?d=w215d6cda49d74065981d6f909e9ae306&csf=1&web=1&e=bIimGA&nav=eyJzSWQiOjgwMSwiY0lkIjoyNzQ0NTc3OTUwfQ

.Msg

Checkliste: In welchen Fallen wird eine Pressemitteilung versendet?

Bedeutung: Ist die News flir die ganze msg-Gruppe bedeutsam (Vorstandswechsel, Akquisitionen, Umsatzzahlen,
Partnermeldungen, besondere Jubilden, Events, Krisenmanagement, neue Produkte?)

Aktualitat: Bezieht sich die News auf aktuelle Ereignisse (aus Wirtschaft, Gesellschaft, Tech)?

Neuheit: Bietet die News den Medien etwas Neues oder Ungewdhnliches?

Exklusivitat: Handelt es sich um eine exklusive Story, Uber die Medien/Wettbewerber noch nicht berichtet haben?

Folgegeschichten: Bietet die News Mdglichkeiten fir zukUnftige Berichterstattung oder Entwicklungen?

Bekannte Personen: Sind bekannte oder prominente Personen involviert, die das Interesse steigern kénnten?
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Prozess

Von der Neuigkeit bis zur
Veroffentlichung | Prifen der
Corporate-Relevanz | Einzelschritte:
Vorgehen bei Corporate News |

Einzelschritte: Vorgehen bei Einheiten-
News
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Prozess

Von der Neuigkeit bis zur Veroffentlichung

1. Neuigkeit

Bewertung durch ZM

» Prifung der strategischen
Relevanz fir die msg-
Gruppe

» Fachlicher Input durch
jeweiligen Bereich

2. Textarbeit

Aufbau + Sprache gemal
Vorgaben flir PMs

» Ggf. Einbau von Zitaten
« Start mit W-Fragen
» Lektorat und/oder

Textcheck nach 4-Augen-

Prinzip
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3. Freigaben

Bertcksichtigung aller
Verantwortlicher

« Zitatgeber
» (Ggf. mehrere beteiligte

Einheiten
» Ggf. AP seitens
Kunde/Partner
 Vorstand

.Msg

4. Veroffentlichung

Verteilen Uber mehrere
(relevante) Kanale

« Wahlder
Kommunikationskanale
gemal Zielgruppe

« msg-Website, Key-
Medien, Social Media
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Einzelschritte: Vorgehen bei Corporate-News

Bereich schickt weiteren
Input (falls nétig) zur
Neuigkeitan ZM

Verfassen der Nachricht
oder sprachliche
Bearbeitung (Lektorat etc.)
des Entwurfs

Falls es um eine
Partnerschaft geht:
Einholen Freigabe Global
Alliance Management (GAM)

Bei OK des GAM...
Advisors Themenbewertung:

o ) Falls es um eine Partnerschaft Falls Format
* Ist Neuigkeit msg advisors geht: Einholen der Freigabe Pressemitteilung oder
relgvant? . beim Partnerunternehmen Versand an die Medien
* Be““]haltet Input bei (-> Uber Einheit oder ZM nach geplant: Einbeziehen
0 e advisors-relevanten Absprache) Vorstand und Einholen der
Themen einen Freigabe von
Neuigkeit aus Einheit ZM: Entscheidung Uber Transformations- Gesamtvorstand (Dauer: 2-3
(GB oder Tochter) Corporate-Relevanz beratungsaspekt? Tage)

Ja—ZM in Verantwortung!
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https://msggroup.sharepoint.com/sites/GAM-Global-Alliance-Management/SitePages/de/DepartmentHome.aspx
https://msggroup.sharepoint.com/sites/GAM-Global-Alliance-Management/SitePages/de/DepartmentHome.aspx
https://advisors.msg.group/

Prozess

Einzelschritte: Vorgehen bei Einheiten-News

Veroffentlichung / Distribution
a) Versand der finalen Version an
Einheit (ggf. zum Einstellen auf
eigener Website und/oder
Fokusseite durch Einheit)

b) Versand an Key-Medien Gber
Agentur K&H (nur bei
Pressemitteilungen)

c) Ubersetzung + Einstellen im
Newsroom auf msg.group

d) Posts auf msg-Social-Media-
Kanalen

Ja—ZM in Verantwortung!

17
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Sprachliche Prifung:

Abstimmung bzgl. Lektorat etc.

direkt mit Agentur K&H

Einholen der Freigaben
(Zitatgeber / zustandiger
Vorstand)

Falls es um eine
Partnerschaft geht:
Einholen Freigabe bei
Partnerunternehmen
sowie Info an GAM

Versand der finalen
Version zur Info an ZM

(ZM greift das Thema je

nach Bedarf ggf. auf)

JMSg


https://www.msg.group/de/ueber-msg/newsroom

.Msg

Einzelschritte: Vorgehen bei Einheiten-News

Steuerung des Versands (nur!)
an kommunale und/oder
Branchenmedien Uber K&H

Ggf. Einstellen auf
LinkedIn-Fokusseite

Ggf. Posten auf Social
Ggf. Steuerung des Einstellens Media
auf eigener Website
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Ansprechpartner

Maximilian Niermann
Abteilungsleitung ZM
maximilian.niermann@msg.group

+49 1520 4803791

Andreas W. Huber

Marketing & Kommunikation
andreas.w.huber@msg.qroup
+49 1520 4395601
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Verena Hafner-Fred|
Marketing & Kommunikation
verena.hafner-fredl@msg.group

+49 1522 2963194

msg systems AG
Robert-Birkle-StrafBe 1
85737 Ismaning

+49 89 96101-0
+498996101-1113

info@msg.group
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